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ENTWICKLUNG DER LANDWIRTSCHAFT UND DES LANDLICHEN RAUMS
DEVELOPPEMENT DE L'AGRICULTURE ET DE L'ESPACE RURAL
SVILUPPO DELL'AGRICOLTURA E DELLE AREE RURALI

DEVELOPING AGRICULTURE AND RURAL AREAS
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Analiza produselor cu potențial de Indicație Geografică
	1. Identificarea produsului

	1.1
	Denumirile populare ale produsului

	     

	1.2
	Denumirea oficială așa cum este înregistrată (dacă este relevant)
	     

	1.3
	Denumirea în limba engleză a produsului
	     

	2. Informații despre produs

	2.1
	Care este/sunt țara/țările în care se produce acesta?

	     

	2.2
	Denumirea regiunii

	     

	2.3
	Aria de producție

	Nume      
Dimensiune       km2
Descriere
      

	2.4
	Care este perioada de producție?

Întregul an 



 FORMCHECKBOX 

Într-o anumită perioadă a anului (sezonier) 
 FORMCHECKBOX 

În legătură cu o singură recoltă pe an            FORMCHECKBOX 


	2.5
	Durata minimă de învechire/maturare

Fără învechire/maturare


 FORMCHECKBOX 


	2.6
	Descrierea produsului

	     

	2.7
	Descrierea procesului (diferite etape)

	     

	2.8
	Materia primă provine din aria geografică desemnată?
	Da
 FORMCHECKBOX 

	Nu
 FORMCHECKBOX 


	2.9
	Ce aspecte din aria geografică contribuie la unicitatea produsului IG?
(maxim 10 rânduri)
	     

	2.10
	Există efecte specific asupra mediului sai asupra peisajelor datorită producției unui produs IG? 

(maxim 10 rânduri)
	     

	3. Informații despre producție și despre piață

	3.1
	Care este piața relevantă ?

	     

	3.2
	Care este cel mai apropiat substitute pentru produs?

	     

	3.3
	Există imitații ale produsului?

	Da
 FORMCHECKBOX 

	Nu
 FORMCHECKBOX 


	
	Dacă Da, descrieți-le
(maxim3 rânduri)
	     

	3.4
	În ultimii cinci ani, creșterea volumului de producție a fost : 

Pozitiv     FORMCHECKBOX 





Negativ     FORMCHECKBOX 





Stabil     FORMCHECKBOX 


	
	Cum poate fi explicată evoluția volumului de producție?
	     

	3.5
	Este/sunt piață/piețe
 :

Local



 FORMCHECKBOX 

Regional


 FORMCHECKBOX 

	Național



 FORMCHECKBOX 

Export



 FORMCHECKBOX 



	
	Dacă există export: în ce țări?
(3 țări sau regiuni importante ale lumii)
	 

	3.6
	Specificați intervalul de preț al produsului (prețul la producător )

	Produs:      
Preț:      
Unitate:      

	
	Specificați intervalul de preț a produsului (prețul pentru consumatori )
	Produs:      
Preț:      
Unitate:      

	4. Lanțul de aprovizionare

	4.1
	Numărul de producători în 2005

	     

	4.2
	Există firme specializate în general în producția acestui produs?
	Da
 FORMCHECKBOX 

	Nu
 FORMCHECKBOX 


	4.3
	În ultimii ani, creșterea nuărului deproducători a fost :

Pozitivă     FORMCHECKBOX 





Negativă     FORMCHECKBOX 




Stabilă     FORMCHECKBOX 


	4.4
	De câte ingredient de bază este nevoie pentru a produce produsul?
	     

	
	Menționați-le pe cele mai importante două
:
	A :      
	 mergeți la 5.7

	
	
	B :      
	 mergeți la 5.8

	
	C : lista celorlalte ingrediente:
(maxim 2 rânduri)
	     

	4.5
	În lanțul de aprovizionare, cei care întreprind acțiunile strategice importante (actorii principali) sunt (mai multe răspunsuri posibile):

	
	Producători agricoli
         FORMCHECKBOX 

Procesatori în prima etapă         FORMCHECKBOX 

Procesatori în a doua etapă       FORMCHECKBOX 

	Comercianți cu amănuntul 
 FORMCHECKBOX 

Alți actori privați 

               FORMCHECKBOX 

Alți actori publici

                FORMCHECKBOX 


	4.6
	Explicați de ce acest tip de actori au o poziție strategică?
(maxim 3 rânduri)
	     

	4.7
	Există alți factori strategici în afara ariei geografice? Este un astfel de factor într-o poziție strategică? Explicați
(maxim 6 rânduri)
	     

	5. Consumatori

	5.1
	Care este frecvența de cumpărare? (mai multe răsounsuri posibile)

Zilnic




 FORMCHECKBOX 

Sezonier



 FORMCHECKBOX 

Doar la sărbători sau cu ocazii speciale 
 FORMCHECKBOX 

Consumption as an ingredient 



 FORMCHECKBOX 


	5.2
	Contextul cultural: descrieți contextul istoric și actual în care se desfășoară consumul avândîn vedere impactul asupra consumului de produse IG
(maxim 10  rânduri)
	     

	6. Sprijin public


	6.1
	Sprijin financiar din partea organismelor publice
	Da
 FORMCHECKBOX 

	Nu
 FORMCHECKBOX 


	
	Dacă da, descrieți
(maxim 10 rânduri)
	     

	6.2
	Sprijin tehnic din partea organismelor publice
	Da
 FORMCHECKBOX 

	Nu
 FORMCHECKBOX 


	
	Dacă da, descrieți
(maxim 10 rânduri)
	     

	6.3
	Sprijin administrativ din partea organismelor publice
	Da
 FORMCHECKBOX 

	Nu
 FORMCHECKBOX 


	
	Dacă da, descrieți
(maxim 10 rânduri)
	     

	6.4
	Alt tip de support din partea organismelor publice
	Da
 FORMCHECKBOX 

	Nu
 FORMCHECKBOX 


	
	Descrieți
(maxim 10 rânduri)
	     

	7. Sinteză generală

	7.1
	Scurtă analiză  SWOT 
(maxim 3 rânduri pentru fiecare categorie)
	Puncte tari
     
	Puncte slabe
     

	
	
	Oportunități
     
	Amenințări
     

	7.2
	Toate aspectele
(maxim 20 de rânduri)
	     


�	 În limba nativă, vă rugăm să scrieți cu caractere fonetice și romane (vă rugăm să menționați partea geografică a numelui, sau atunci când este cazul denumirea tradițională, cu majuscule)


�	 O țară poate aparține mai multor părți și este posibil să fie mai multe țări ( de ex. Orezul basmati)


�	 Menționați unitatea administrativă relevantă( de ex. districtul francez sau NUTS- nomenclatura unităților teritoriale pentru statistică- în Uniunea Europeană) sau geografică( de ex. o vale sau o regiune istorică)


�	Numele satelor, orașelor, părțile țării, district, regiuni mici etc. la sud-vest față de …indicarea dimensiunii zonei


�	 În special caracteristicile geografice și socio-economice 


� Perioada de învechire poate fi considerată din momentul în care produsul prinde formă (brânzeturi, cârnați) sau procesarea de bază (finele primei fermentări pentru beri, vinuri). Pentru unele produse, pot fi luate în considerare mai multe variante (de exemplu iaurtul sau brânza maturată). În asftel de cazuri, vă rugăm să menționați numele acestei variante în coloana din partea dreaptă.	


�	Descrieți modul în care se consumă produsul de obicei: formă, gust, culoare, ambalaj, proaspăt sau procesat, mod de conservare, uzul în bucătărie, moduri de consum (maxim 10 rânduri)


�	Descrieți întregul process (de la producția materiei prime și până la procesul de învechire) de producție, inclusive aspectele tehnice, soiurile de plante, rasele de animale etc. (maxim 10 rânduri)


�	 Exempe pentru brânză: toate brânzeturile? Brânzeturi regionale? Brânzeturi de la fermă? Brânzeturi tari? Exemplu pentru ulei: toate uleiurile vegetale? Uleiuri  DOP? Ulei de măsline? Scopul este acela de a ne referi practic la piața pe care este poziționat acest produs (maxim rânduri)


�	Descrieți substitutul: principalele produse sau tipuri de produse cu care concurează acest produs în toate modurile posibile (variante ale produsului, alt produs de înaltă calitate din acelați tip, produs de origine/ organis/ standard industrial/ imitație/ uzurpare (același nume)? Descrieți principalele diferențe dintre substitut/e  și produsul IG (tip, calitatea materiilor prime, timpul de învechire, metodee de procesare, gust, compoziție nutrițională etc.) (maxim 3 rânduri)


�	Produs/e create special pentru a concur cu produsul IG, care nu este etichetat neaparat cu același nume sau unul similar. A  se face distincția față de substitute


�	Este posibil să indicate un procentaj aproximativ pentru fiecare piață (optional) (mai multe răspunsuri posibile)


�	Un producător este: aici și după, cel care produce produsul IG, indiferent cine este el (nu neaparat fermierul); prețurile sunt indicate în USD


�	 Producătorii produsului desemnat de IG


�	Al doilea ingredient principal trebuie menționat doar când are o influență semnificativă asupra procesului de producție și a legăturii cu lanțul de aprovizionare; de exemplu, sarea nu este un ingredient important din aceastăperspectivă, chiar dacă este folosită în multe produse  


�	 Organisme publice: nu doar Statul ci și consiliile/ administrațiile regionale, agențiile de cercetare, asociații, ONG etc.
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